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FUNDAMENTACION

En este programa se presentan y analizan los conceptos, teorias, principios y
elementos mas resaltantes en la Publicidad y Relaciones Publicas en cinco unidades:

I Unidad: La Publicidad.

Il Unidad: La Publicidad y el Comportamiento del Consumidor.
i Unidad: Los Medios y al Publicidad.

v Unidad: Camparias Publicitarias.

\% Unidad: Relaciones Publicas aplicadas a la Publicidad.

- Exposiciones del facilitador.

- Exposiciones de los participantes.
- Discusiones socializadas.

- Estudios de casos y talleres.

- Reuvision bibliografica.

Lectura y Analisis criticos de textos seleccionados. Investigacién documental.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

- Lograr un visibn general de la actividad publicitaria en el contexto social,
econdmico y cultural a nivel local, nacional e internacional.

- Adquirir conocimientos fundamentales para disefiar una campafia publicitaria,
seleccién de medios inversién y evaluacion de la misma.

- Aplicar herramientas de relaciones publicas en apoyo a una campafia publicitaria.



UNIDAD I

OBJETIVO TERMINAL

LA PUBLICIDAD

DURACION

4 SEMANAS

DAR A CONOCER LOS CONCEPTOS,
TEORIAS, PRINCIPIOS Y ELEMENTOS MAS
RESALTANTES DE LA PUBLICIDAD A NIVEL
LOCAL, NACIONAL E INTERNACIONAL.
DESTACAR LA HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
LIGADA AL SURGIMIENTO DE LOS MEDIOS DE

EVALUACION

20 %

COMUNICACION.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Definir a la publicidad en su contexto
historico.

Describir las funciones.

Definir el perfil del publicista, las
competencias requeridas para
cumplir con esas funciones.

e Concepto de publicidad.

e Funciones de la publicidad.

e Tipos de Publicidad.

e Errores de la Publicidad.

e La Publicidad como Profesion (El
perfil de publcita y sus competencias
artisticas y creativas).

e Historia de la Publicidad.

Aspectos éticos universales de la
Publicidad

¢ Revision bibliografica.
¢ Discusion estructurada.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Informe.
e Exposiciones grupales.




UNIDAD I OBJETIVO TERMINAL

LA PUBLICIDAD Y EL COMPORTAMIENTO DEL | DAR A CONOCER EL IMPACTO PERSUASIVO
CONSUMIDOR QUE TIENE LA PUBLICIDAD SOBRE LOS
INDIVIDUQGS, COMO SE DA EL

POSICIONAMIENTO DE LOS MENSAJES.

DURACION GLOSARIO PUBLICITARIO.,
2 SEMANAS
EVALUACION
10 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEE LS DE

INSTRUCCION

1. Explicar como influye la publicidad [e Los medios publicitarios y sus|e Revision De la Literatura.
en el proceso de compra del|efectos. e Controles de lecturas.
consumidor. » Condicionantes persuasivas de los | ¢  Exposiciones orales.
medios impresos, radio y television. | e Discusion estructurada para
e Como se producen las ideas. confrontacion de enfoque e ideas.

e Como posicionar un mensaje.
e Comportamiento
del Consumidor

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Talleres.
e Prueba corta.




UNIDAD III

OBJETIVO TERMINAL

LOS MEDIOS Y LA PUBLICIDAD

DURACION

ANALIZAR LA UTILIZACION DE LA PUBLICIDAD
EN LOS DIFERENTES MEDIOS DE
COMUNICACION SEGUN ESTUDIOS DE
MERCADO DEL PRODUCTO, COSTOS DE
TIEMPO Y ESPACIOS EN LOS MEDIOS Y

2 SEMANAS

EVALUACION

10 %

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Dar a conocer el ciclo de vida de un

producto en el mercado.

2. Estudiar la Aplicacién de la técnica

AIDDA en el consumidor.

e Leyes que rigen la publicidad en
Venezuela. Fevap ANDA vy
Procompetencia.

e Ventajas y desventajas de los
medios de comunicacion.

¢ Plan de Medios.

e Técnica AIDDA.

¢ Ciclo de vida de un producto.

Revision bibliogréfica.
Estudio de casos.
Discusion estructurada.
Exposiciones Orales.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Exposiciones grupales.
e Talleres.




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

CAMPANAS PUBLICITARIAS

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

20 %

DISENAR UNA CAMAPANA PUBLICITARIA EN
MEDIOS IMPRESOS RADIO-TV Y VALLAS Y
COMO SU ESTRUCTURA EN UNA AGENCIA
DE PUBLICIDAD.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Dar a conocer las diferencias entre
anunciar en prensa, radio, TV, cine y
medio exterior.

Analizar la estructura o funcion de
una agencia de publicidad y los
servicios que presta a sus clientes.
Revisar el proceso de evaluacion de
una campafia publicitaria.

e Campafa publicitaria en medios
impresos.

e Los elementos que se ubican en un
aviso de prensa.

e Campaiia publicitaria en radio, TV
y Cine.

e Campafia publicitaria en medio
exterior (Vallas, paradas de autobus,
afiches, volantes, habladores,
carpetas y otros)

e Evaluacion de uan campafa de
publicidad.

e Como se estructura una agencia
de publicidad y la industria
publicitaria. (organigramas).

Revision bibliogréfica.
Estudio de casos.
Discusion estructurada.
Exposiciones orales.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Trabajo de Investigacion.




UNIDAD V

OBJETIVO TERMINAL

RELACIONES PUBLICAS APLICADAS A

PUBLICIDAD

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

40 %

DAR A CONOCER LA UTILIZACION DE LA
PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS INTERACTIVOS.
ENUMERAR LAS DIFERENTES ESTRATEGIAS
EN MATERIA DE RELACIONES PUBLICAS EN
APOYO A UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD DE
UN PRODUCTO, O CAMPANA INSTITUCIONAL
DE UNA EMPRESA, ORGANISMOS PUBLICOS
O PERSONALIDADES.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Dar a conocer el proceso de las
relaciones publicas en una empresa
0 institucién, asi como sus funciones

y herramientas.

2. Analizar la utilizacion de la publicidad

en medios interactivos como

internet.

la

CONTENIDO

. Publicidad en Internet a nivel
local, nacional e internacional.

e Relaciones Publicas. Conceptos
Funciones. Investigacion y
Planeacion. Los medios mas
utilizados: escritos, orales,
audiovisuales, musicales, de

contacto material, acontecimientos,
reunion y recreo, medios masivos.
. Herramientas aplicadas a la

publicidad: Relaciones con la
Prensa, Comunicacién Corporativa,
Asuntos Publicos, Cabildeo,
Relaciones con empleados e
inversionistas, Manejo de crisis.
Publicity de nuevos productos.

Colocacién de Productos. Lineas
telefénicas para la satisfaccion al
cliente, educacion al cliente,
Patrocinio de eventos, Patrocinio de
causas, Sitios en la Web.

Exposicion orales.
Revision Bibliografica.
Estudio de Casos.
Discusién Estructurada.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Disefio de una campafia de RRPP.
¢ Informe de Visita a una empresa.
¢ Exposiciones.
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PAGINAS WEB:

Teoria de la Publicidad: http//www.monografias.com/trabajos11/teopub/teoopub.shtml
Planes de Medios: http//www.moline-consulting.com/articulos _para leer/meta.html.
Curso de Publicidad: http://www.aulafacil.com

http://www.comunicacionypractica.com/

http://www.gestiopolis.com/

Cddigo de Etica Fevap-Anda: http://www.andeven.org
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